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Університетські бібліотеки допомагають 
знаходити нові відповіді на нестандартні запитання 

та розв’язують проблему дефіциту інформації , а 
також допомагають у продукуванні нового знання.  

 Соціальні комунікації та реклама є помічниками бібліотек у спілкування з відвідувачами, 

промоції нових сервісів, мотивації читати більше та досліджувати.



Ці наративи можна задіяти у комунікаційній 
політики університетських бібліотек. Вони 

допоможуть у промоції читання, подій, сервісів. 
Правильне повідомлення, що з’являється у 

правильний час є частиною успішної стратегії, що 
збільшить увагу до бібліотеки та послуг. 

 Тож, чом би не спробувати  запустити масштабну комунікаційну кампанію під час 

невизначеності?



Дякую за увагу! 

 Використовуйте кожну можливість для спілкування з аудиторією!


